Toscana Promozione - WS1 - Canvas 1 Referenti

Quali sono gli elementi di valore distintivi del
tuo territorio e le motivazioni sui quali stai pun-
tando attualmente per attrarre visitatori?
(attrattori o caratteristiche intangibili)

Quali sono i trend e le tendenze del mercato ai
quali fai riferimento nella tua strategia di pro-
mozione? (es. smart working, creativita, etc)

Quali sono i tuoi target di riferimento? Quali
potenziali turisti punti a raggiungere attual-
mente?

Qual e la tua offerta attuale? Cosa offri ai visita-
tori in termini di esperienze e servizi?

Quali caratteristiche e attrattori della tua desti-
nazione (anche non attualmente valorizzati)
pensi possano costituire importanti motivazioni
per attrarre visitatori in futuro?

Enogastronamia

Partendo dai trend su cui stai puntando attual-
mente e gli elementi di valore che vorresti valo-
rizzare maggiormente, su quali trend ritieni sia

importante puntare in futuro?

Tenendo conto dei tuoi target attuali e delle
nuove tendenze alle quali vorresti ispirarti, quali
nuovi target potenziali vorresti intercettare?

Tenendo conto dei prodotti che offri attualmen-
te e dei nuovi turisti che vorresti attrarre, quali
prodotti ritieni sia opportuno sviluppare ulte-
riormente o introdurre ex novo?
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Toscana Promozione - WS1 - Canvas 2 Referenti

Nel precedente canvas sono state individuate quattro categorie di obiettivi sui quali vorresti puntare per lo sviluppo futuro
dell'ambito. Partendo dai risultati emersi (post-it della circonferenza esterna), quali sfide e opportunita ritieni possano
presentarsi nel percorso verso la loro realizzazione?

Cosa pud ostacolarti? Cosa ti impedisce nel raggiungimento di questi obiettivi? Cosa puo supportarti? Cosa ti facilita nel raggiungimento di questi obiettivi?

Elementi di valore (motivazioni) Trend Elementi di valore (motivazioni) Trend
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Toscana Promozione - WS1 - Canvas 1 Operatori

Quali sono gli elementi di valore distintivi del
tuo territorio e le motivazioni sui quali stai pun-
tando attualmente per attrarre visitatori?
(attrattori o caratteristiche intangibili)

Quali sono i trend e le tendenze del mercato ai
quali fai riferimento nella tua strategia di pro-
mozione? (es. smart working, creativita, etc)

Quali sono i tuoi target di riferimento? Quali
potenziali turisti punti a raggiungere attual-

mente?

Qual e la tua offerta attuale? Cosa offri ai visita-
tori in termini di esperienze e servizi?

Quali caratteristiche e attrattori della tua desti-
nazione (anche non attualmente valorizzati)
pensi possano costituire importanti motivazioni
per attrarre visitatori in futuro?

breve termine

Partendo dai trend su cui stai puntando attual-
mente e gli elementi di valore che vorresti valo-
rizzare maggiormente, su quali trend ritieni sia
importante puntare in futuro?

Tenendo conto dei tuoi target attuali e delle
nuove tendenze alle quali vorresti ispirarti, quali
nuovi target potenziali vorresti intercettare?

Tenendo conto dei prodotti che offri attualmen-
te e dei nuovi turisti che vorresti attrarre, quali
prodotti ritieni sia opportuno sviluppare ulte-
riormente o introdurre ex novo?
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Toscana Promozione - WS1 - Canvas 2 Operatori

Nel precedente canvas sono state individuate quattro categorie di obiettivi sui quali vorresti puntare per lo sviluppo futuro
dell'ambito. Partendo dai risultati emersi (post-it della circonferenza esterna), quali sfide e opportunita ritieni possano
presentarsi nel percorso verso la loro realizzazione?

Cosa pud ostacolarti? Cosa ti impedisce nel raggiungimento di questi obiettivi? Cosa puo supportarti? Cosa ti facilita nel raggiungimento di questi obiettivi?
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